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 Seit Firmengründung von 
AUTOonline über 3 Millionen 
Fahrzeuge mit einem Marktwert 
von 7,5 Mrd. Euro.

 Pro Jahr werden derzeit fast 1 Mio. 
Fahrzeuge eingestellt, über 3.100 
Aufkäufer arbeiten mit AUTOonline

 Durchschnittlich kann eine 
Versicherung 700€ pro Fahrzeug 
einsparen, dadurch sind schon 
über 2,1 Mrd. Euro eingespart 
worden.

 Weltweit liegen die Restwerte bei 
etwa 15%-20% vom WBW, 
AUTOonline erreicht 
durchschnittlich 43%

 AUTOonline arbeitet im Moment in 
20 Ländern und expandiert weiter

 Die Entwicklung hat gezeigt, dass 
das Modell von AUTOonline in allen 
Ländern funktioniert und der Bedarf 
für AUTOonline riesig ist.

 Die Expansion eröffnet neue 
Möglichkeiten, wie etwa den 
internationalen Handel von 
Restwert- und Flottenfahrzeugen

 AUTOonline entwickelt 
Innovationen wie etwa Prognose 
tools und Marktanalysen
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